


Die Informationen in diesem Werk spiegeln die Sicht des Autors zum Zeitpunkt der
Veroffentlichung dar. Bitte beachten Sie, dass sich gerade im Internet die Bedingungen
andern konnen.

Samtliche Angaben und Anschriften wurden sorgfaltig und nach bestem Wissen und
Gewissen ermittelt. Trotzdem kann von Autor und Verlag keine Haftung Gbernommen
werden, da (Wirtschafts-) Daten in dieser schnelllebigen Zeit stdndig Ver&nderungen
ausgesetzt sind. Insbesondere muss darauf hingewiesen werden, dass samtliche Anbieter
fur ihre Angebote selbst verantwortlich sind. Eine Haftung fir fremde Angebote ist
ausgeschlossen. Gegebenenfalls ist eine Beratung bei einem jeweiligen Berater angeraten

Sofern wir auf externe Webseiten fremder Dritter verlinken, machen wir uns deren Inhalte
nicht zu eigen, und haften somit auch nicht flr die sich naturgemaf im Internet standig
andernden Inhalte von Webseiten fremder Anbieter. Das gilt insbesondere auch fir Links
auf Softwareprogramme, deren Virenfreiheit wir trotz Uberprifung durch uns vor
Aufnahme aufgrund von Updates etc. nicht garantieren konnen.

Autor und Verlag sind nicht haftbar fir Verluste, die durch den Gebrauch dieser
Informationen entstehen sollten.

Die in diesem Werk erwahnten Anbieter und Quellen wurden zum Zeitpunkt der
Niederschrift als zuverlassig eingestuft. Autor und Verlegen sind fir deren Aktivitaten nicht
verantwortlich.

Dieses Handbuch versteht sich als Basisinformationsquelle. Daraus resultierende
Einkommen und Gewinne sind allein von Motivation, Ehrgeiz und Fahigkeiten des
jeweiligen Lesers abhangig.

Samtliche Markennamen, Logos usw. sind Eigentum ihrer jeweiligen Besitzer, die diese
Publikation nicht veranlasst oder unterstttzt haben.

Uber das Internet erhéltliche Texte und Bilder, die in dieser Publikation verwendet werden,
kénnen geistiges Eigentum darstellen und durfen nicht kopiert werden.
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Vorwort

Influencer werden - Das klingt nach einem glamourésen Lebensstil: Die Menschen
vergottern dich und du wirst auf gro3artige Events eingeladen. Deine Bilder werden in den
sozialen Medien tausendfach geliked und geteilt. Du hast unzahlige Fans. Jeder mdchte
mit dir arbeiten und deine Meinung ist hoch gefragt. Du bekommst kostenlose Produkte,
die du nur bewerben musst, um viel Geld zu verdienen.

Wenn du zufallig noch ein Unternehmen fihrst, kann deine Influencer Tatigkeit Millionen
von Menschen auf dein Geschéaft aufmerksam machen, was deine Verkaufszahlen in die
Hohe schnellen lasst. Du verdienst viel Geld durch deine Kooperationen mit steinreichen
Unternehmen und fliegst um die Welt.

Aber wenn es so einfach wére, ein Influencer zu werden - warum ist dann nicht jeder
einer?

Ich werde in diesem ebook nicht alles schénreden, weil es dir nichts bringt, wenn du nicht
die Medaille von jeder Seite betrachtest: Die Schritte, die du gehst, bis du ein
berihmter Influencer bist, erfordern Arbeit. Sie sind hocheffektiv und werden dich zum
Ziel fuhren, aber nur wenn du bereit bist, Zeit und Mihe zu investieren, bevor der Erfolg
sich einstellt.

Die gute Nachricht ist: Wenn du wirklich von ganzem Herzen ein Influencer zu werden
mochtest, hast du nach dieser Lektire einen exakten Plan, wie du es wirklich schaffst. Du
wirst in der Lage sein, in jeder Branche, die dich interessiert, Fu? zu fassen und dir einen
Namen machen!

In diesem ebook werde ich dir alle wichtigen Schritte erlautern, die auf deinem Weg zum
bekannten Influencer vor dir liegen. Du musst ihnen nur der Reihe nachfolgen und
diszipliniert deinen Weg gehen - und du wirst einen riesigen Erfolg erleben!
Nun winsche ich dir viel Spal3 beim Aufbau deiner Influencer Karriere und beim Lesen
meines ebooks.

Viel Spald wiinscht Max Tanner




#1 Verstehe, was ein Influencer ist

Du findest in den folgenden Kapiteln wirklich alle relevanten Tipps fir deine Influencer
Karriere. Dazu gehort auch, dass du verstehst, was ein Influencer ist und was er tut.

Jemand, der sich eine Fangemeinschaft in einer bestimmten “Nische” aufgebaut hat (wir
kommen bei #4 darauf zurlck, was eine Nische ist und wie du sie findest) wird als
Influencer bezeichnet. Ein solcher Einflussnehmer Ist eine Person, die aufgrund ihrer
Autoritat, ihres Wissens und ihrer Beziehung zum Publikum die Macht hat, andere
Menschen und ihre Kaufentscheidungen zu beeinflussen.

Die Anzahl der Personen, die einem Influencer folgen, ist unter anderem von der Grol3e
dieser Nische abhangig. Es ist wichtig, zu beriicksichtigen, dass ein Influencer nicht nur
ein Marketinginstrument ist, sondern ein sozialer Mensch, der sich frei dafir entscheidet,
welche Marken oder Produkte er bewerben mochte, um ein bestimmtes Marketingziel zu
erreichen.

Auf diesem Weg geht nichts tGber Authentizitat, denn nur einem Menschen, der ehrlich und
echt diesen Weg geht, wird auch geglaubt.

Die Menschen merken wer die Wahrheit sagt und wer sich nur fur Produkte verkauft.

#2 Warum willst du ein Influencer werden?

Wir legen nach dieser kurzen Einfihrung sofort mit den Schritten los, die dich zum Erfolg
fuhren. Zuerst jedoch mochte ich dir eine einfache Frage stellen:

WARUM mochtest du ein Influencer werden?

Hier kommt ein kleines Geheimnis fur dich, es wird dich vielleicht nicht begeistern: Ein
Influencer zu sein, ist nicht annahernd so glamourds und mihelos, wie es scheint. Es ist
eine Menge Arbeit und ein fortwahrender Prozess, deinen Influencer Status nicht nur zu
bekommen, sondern ihn auch aufrecht zu erhalten.

Auch finanziell dauert es einige Zeit, bis du wirklich ertragreich bist - und selbst dann
verdienen Influencer haufig nicht so viel, wie die Offentlichkeit denkt! Natirlich ist es
madglich, als Influencer reich zu werden. Viele Méglichkeiten, das zu schaffen, findest du




hier in diesem Buch. Es ist nur wichtig, dass du dir von Anfang an keine Illusionen machst.
Es ist ein langer Weg, der bis zur finanziellen Freiheit vor dir liegt!

Das bedeutet aber auf keinen Fall, dass du diesen Weg gar nicht erst einschlagen solltest!

Es heil3t nur, dass du realistisch sein musst. Wenn du einfach nur reich werden mdchtest,
gibt es einfachere Moglichkeiten, Geld zu verdienen. Die Griundung eines Unternehmens
oder die Investition in eine Weiterbildung zahlt sich deutlich mehr aus als der Versuch, ein
Influencer zu werden.

Es gibt aber auch sehr viele gute Grinde, warum du dich fur eine Influencer Karriere
entscheiden solltest:

e Du hast ein Publikum

e Du kannst Geld mit etwas verdienen, was du leidenschatftlich gerne tust

e Du bekommst eine Stimme

e Du erhaltst eine riesige Plattform

e Du lernst viele interessante Menschen kennen

e Viele Menschen finden es toll, was du tust und schauen zu dir auf

e Du KANNST reich werden

e Du arbeitest frei von Ort und Zeit

e Du bist dein eigener Chef und entscheidest selbst, mit wem du arbeiten mochtest

Diese Tatsachen sind fir viele Menschen bedeutsamer als Geld.

Vor vielen Jahren wusste ich, dass ich ein Online Unternehmen griinden wollte. Also habe
ich angefangen, viel zu schreiben und auch andere Arten von Inhalten zu erstellen wie
Videos und Bildmaterial. Ich habe einen Blog gestartet, einen Shop ins Netz gestellt und
ein Buch geschrieben. Aber das habe ich nicht getan, um moglichst reich zu werden,
sondern um endlich das zu tun, was mir von Herzen Spal3 machte. Ich wusste genau
wohin ich mit meinem neuen Unternehmen wollte und ich wusste auch, dass ein gro3es
Publikum es mir einfacher machen wirde, mein Unternehmen auf den richtigen Weg zu
bringen.

Finde also heraus, warum du ein Influencer werden willst und sei bereit, diesen Weg zu
gehen, egal wie viel Arbeit es kostet. Ohne wahre Leidenschaft an der Sache und
Begeisterung fur das Leben eines Influencers wirst du diesen Weg nicht meistern.




#3 Lerne die verschiedene Arten von Influencern
kennen

Die Mehrheit der Influencer passt in die folgenden Kategorien, wobei die letzte Kategorie
die Bedeutendste ist:

e BerUhmtheiten

e Branchenexperten und Vordenker
e Blogger

e Mikro Influencer

Der Grol3teil des Social Influencer-Marketings findet heute in Social Media statt, vor allem
durch Micro Influencer und Blogger. Auch Branchenexperten und Vordenker wie
Journalisten kdnnen als Influencer gelten und eine wichtige Position einnehmen. Dann gibt
es noch Prominente. Diese waren die urspringlichen Influencer, und sie spielen immer
noch eine Rolle, obwohl ihre Bedeutung mehr und mehr abnimmt.

Blogger und Influencer in den Social-Media-Kanalen (vorwiegend Mikroblogger) haben die
authentischsten und aktivsten Beziehungen zu ihren Fans. Marken erkennen und férdern
dies mittlerweile.

#3.1 Beruhmte Influencer

Influencer-Marketing ist urspringlich durch prominente Menschen entstanden.
Unternehmen haben festgestellt, dass ihre Umsatze in der Regel steigen, wenn eine
Berihmtheit ihr Produkt unterstitzt. Es gibt immer noch viele Falle, in denen
Unternehmen, insbesondere High-End-Marken, Berihmtheiten als Influencer nutzen.

Das Problem fiir die meisten Marken ist aber, dass nicht jeder Prominente bereit ist, ein
Influencer zu sein und ihre Marke zu unterstitzen - und wenn, dann sind ihre Preise
unbezahlbar. Die Ausnahme ist es, wenn eine Firma ein Produkt herstellt, das eine
Berihmtheit bereits mag und verwendet. Dann ist es viel wahrscheinlicher, dass der Promi
offentlich erzahlt, wie gut er das Produkt findet. Ich bin mir z.B. sicher, dass viele
Musikinstrumentenhersteller davon profitieren, dass bekannte Musiker ihre Instrumente
spielen.

Ein weiteres Problem von Prominenten als Influencer ist, wenn sie bei der Zielgruppe nicht
glaubwurdig sind. Justin Bieber kann in hohem Malde einflussreich sein, wenn er Akne
Creme empfiehlt - wirde er aber Immobilien fir Rentner bewerben, ware das nicht
authentisch und seine Fans wirden sich von ihm reingelegt fuhlen.




Beruhmtheiten konnen viele Fans und eine gigantische Anzahl an Followern haben. Es ist
jedoch fraglich, wie viel direkten Einfluss sie auf diejenigen austben, die ihnen folgen.

#3.2 Blogger

Bloggen ist seit einiger Zeit eng mit dem Influencer - Marketing verbunden. Es gibt viele
einflussreiche Blogs im Internet. Wenn ein beliebter Blogger ein Produkt in einem Beitrag
positiv erwadhnt, ist es sehr wahrscheinlich, dass die Fans des Bloggers das Produkt
ebenfalls ausprobieren wollen.

Viele Blogger haben in bestimmten Bereichen eine beachtliche Anhangerschaft aufgebaut.
Zum Beispiel gibt es sehr einflussreiche Blogs lber persénliche Entwicklung, Finanzen,
Gesundheit, Kindererziehung, Musik und viele andere Themen, einschlie3lich des
Bloggens selbst. Das Wichtigste, was erfolgreiche Blogs gemeinsam haben, ist der
Respekt ihrer Leser.

Wenn dein Blog grof3 und einflussreich genug ist, wollen Unternehmen gesponserte
Beitrage auf deiner Website kaufen. Im Gegensatz zu einer beildufigen Erwdhnung in
einem Gastbeitrag (ein Beitrag auf einem anderen Blog), den du geschrieben hast, wirst
du fur einen gesponserten Beitrag bezabhilt.

Naturlich ist ein Blog nicht die einzige Art von beliebten Inhalten im Internet. Sehr beliebt
sind mittlerweile Videos, meistens ein Kanal auf YouTube. Unternehmen wahlen oft
beliebte YouTuber, um ihr Produkt zu vermarkten.

#3.3 Mikro Influencer

Naturlich verlassen sich Blogger und YouTuber nur selten auf ein bestehendes Publikum,
das wie durch Zauberei einfach auf ihre Seite kommt und nach neuen Informationen sucht!
Stattdessen posten sie ihre Beitrage parallel zum Blog auch auf ihren Social-Media-
Kanalen - was sie zu Mikro Influencern macht.

Doch was genau ist ein solcher Mikro Influencer?

Ein Mikro Influencer ist ein normaler Alltagsmensch, der durch sein Expertenwissen uber
ein bestimmtes Thema bekannt geworden ist. Als solcher hat er in der Regel eine
betrachtliche Anzahl an Followern in den sozialen Medien gewonnen. Naturlich ist es nicht
nur die Anzahl der Anhanger, die seinen Einfluss ausmacht, sondern auch die Beziehung
und Interaktion, die ein Mikro Influencer zu seinem Publikum hat.




Es ist moglich, dass ein Mikro Influencer gar nicht weil3, dass es ein Unternehmen gibt,
das versucht, ihn fir seine Werbung zu gewinnen, bis es auf ihn zukommt. Wenn das der
Fall ist, muss das Unternehmen zunéchst den Influencer von seinem Wert tberzeugen.
Mikro Influencer haben spezielle Fans, die sich fir das Thema interessieren, Uber das
gepostet wird - und sie werden der Beziehung zu ihren Anhangern nicht schaden, indem
sie ein Produkt bewerben, was nicht zu ihnen passt.

Die ungeschriebene Regel, dass jede Beziehung zwischen Mikro Influencern und Marken
sich an der Zielgruppe ausrichten muss, bedeutet, dass sie oft wéahlerisch sind, mit wem
sie zusammenarbeiten wollen. Einige freuen sich, eine Marke kostenlos zu bewerben.
Andere erwarten eine Bezahlung. Unabhangig vom Preis ist es generell sehr
unwahrscheinlich, dass ein Mikro Influencer mit einer "unpassenden” Marke in Verbindung
gebracht werden will.

Mikro Influencer werden immer haufiger und beriihmter.

Einige haben sich von der virtuellen Dunkelheit zu weithin bekannten Berihmtheiten
entwickelt. Dies gilt insbesondere fir die Generation Z, die mehr Zeit im Internet verbringt
als beim Fernsehen, beim Sport oder im Kino. Sie sind die Influencer der Zukunft. Selbst
wenn du dich fir etwas relativ Unbekanntes interessierst, wirst du wahrscheinlich eine
Facebook-Gruppe oder ein Pinterest-Board finden, das speziell deinem Thema gewidmet
ist. Und in diesen Nischen etablieren sich die Mikro Influencer als echte Experten.

Nun kommen wir bei #4 endlich dazu, was eine Nische nun genau ist - und wie du dein
spezielles Fachgebiet findest!

#4 Definiere dein Fachgebiet und finde deine Nische

Wenn du denkst, dass du da rausgehst und tUber Nacht ein Influencer wirst, habe ich
schlechte Nachrichten fur dich. Die Influencer Szene ist unglaublich Uberfillt, und es ist
unwahrscheinlich, dass du ohne ein geschickt gewahltes Fachgebiet erfolgreich wirst. Du
willst Uber alle und jedes posten? Das kannst du natdrlich tun, aber dass du damit
erfolgreicher Influencer wirst, ist unwahrscheinlich! Deswegen brauchst du eine
sogenannte “Nische”.
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#4.1 Was genau ist eine Nische?

Eine Nische ist ein Teilbereich eines Marktes. Es gibt z.B. einen riesigen Markt fur
Beautyprodukte. Dieser Markt teilt sich in weitere Teilbereiche wie Cremes, Peelings,
Korperpflegeprodukte, Haarpflege usw. Diese einzelnen Teilbereiche kann man noch
weiter aufspalten. Beispielsweise konnte man “Cremes” unterteilen in vegane Cremes,
besonders fetthaltige Cremes, Cremes fur Menschen mit Akne, Cremes gegen Falten und
Cremes fur Kinder.

Such dir eine Nische aus, die dich leidenschatftlich interessiert. Vielleicht bist du ja gut im
Basteln? Oder du liebst Essen und hast riesiges Interesse an den Kichen der
verschiedene Lander? Vielleicht bist du auch eine Modeexpertin und kennst immer die
neuesten Styles und Trends in der Nische Handtaschen aus Stoff?

Jeder einzelne Mensch hat Themen, die in interessieren und zu denen er mehr
sagen kann als andere!

Diese Unterteilungen kann man sogar noch fortfihren. So findet man seine Nische. Es ist
wichtig, dass es fur diese Nische einen Bedarf gibt. Du hast nichts davon, wenn du dich fur
ein Thema entscheidest, dass niemanden interessiert. Zu diesem Zweck kannst du
verschiedene Tools benutzen, um herauszukriegen, wie viele Menschen monatlich nach
deinem neuen Fachgebiet suchen. Es gibt z.B. fir genau diesen Zweck das Google
Keyword Tool. Das Thema Nischensuche wirde locker ein komplettes weiteres Ebook
fullen und deswegen dieses hier sprengen. Wenn du dich eingehend Uber das Thema
Nischenmarketing informieren méchtest, empfehle ich dir diese Seite hier.

Kurz gesagt funktioniert die Nischensuche so:

e Du definierst deine Interessen

e Du analysierst, wo ein Bedarf an Informationen besteht

e Du grenzt die Nische ein

e Du findest die perfekte Zielgruppe (siehe auch #4)

e Du erzielst definitiv viel bessere Ergebnisse, wenn du eine Nische definierst. Dafilr
e kannst du dir folgende Fragen stellen:

e Was kannst du besser als alle anderen?

e Uber was kannst du stundenlang reden?
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e \Wobei fragen dich andere Menschen um Hilfe?

e Uber welches Thema wiirdest du liebend gerne noch mehr lernen?

Nimm dir Zeit, um nicht nur dein Fachgebiet zu definieren, sondern schreibe dir
auch auf, was du nicht bist und sein mdchtest!

Bei der Nischensuche kannst du leicht in Versuchung kommen, Uber ein Thema zu
schreiben, dass ertragreich ware. Nehmen wir z. B. an, du hast gesehen, dass viele Leute
Uber Fitness schreiben und damit unzéhlige Anhanger gewinnen konnten. Solltest du nun
auch anfangen, Uber Fitness zu schreiben? Die eindeutige Antwort ist nein (auf3er du hast
Interesse an Fitness und Spal3 daran, dartiber zu schreiben).

Du haltst es nicht lange durch, ein Thema zu bedienen, dass dich Uberhaupt nicht
interessiert und Uber, dass du jeden Abend ein Buch lesen misstest, um ein Experte zu
werden. Ganz davon abgesehen natirlich, dass die Menschen merken ob man ehrlich zu
Ihnen ist oder nicht und ob ein Influencer tatsachlich fur sein Thema brennt.

Deine Posts, Videos und Bilder sollten widerspiegeln, was dich wirklich interessiert - und
nicht irgendein zuféalliges Zeug. Erwage auch immer, ob du auch in einem Jahr noch
genug Ideen hast, immer neue und interessante Sachen tber deinen Thema zu schreiben
oder zu posten. Spater kannst du jederzeit deine Nische erweitern, wenn es thematisch
passt!

Deine Nische kdnnte so z.B. eine Kombination aus verschiedenen Themen sein, solange
sie nicht zuféllig sind und du sie geschickt verbindest! Du kénntest ein Influencer in den
Nischen essen, reisen und Lebensstil werden und dartber berichten wie du als digitaler
Nomade durch die Welt reist und die verschiedenen Kiichen ausprobierst.

#5 Strategie von Anfang an

Du kannst von Anfang an eine Strategie entwickeln, wie du als Influencer auftreten
mochtest und auf welchen sozialen Netzwerken du posten willst. Jedes soziale Netzwerk
ist anders: Facebook ist z. B. hauptsachlich dazu da, Kontakte zu knipfen und in Gruppen
mit anderen Leuten in Austausch zu kommen, wahrend Instagram geeignet fir Menschen
ist, die vorhaben, fast ausschlieRlich Bildmaterial zu posten. YouTube ist der richtige
Kanal, wenn du z. B. die Nische “Labrador - Welpen” hast und Videos von den
Hundewelpen posten mochtest. Wenn du eher eine finanzielle Nische hast oder beruflich
unterwegs bist, eignen sich Xing oder LinkedIn besser fur dich. Natirlich ist auch eine
Kombination aus verschiedenen sozialen Netzwerken mdglich.
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Wenn du deine Netzwerke ausgewahlt hast, kannst du einen sogenannten Redaktionsplan
erstellen. Eine simple Excel Tabelle reicht vollig. Dort tragst du dir Folgendes ein:

e Wie oft du postest (Achtung: die perfekte Post - Haufigkeit ist in jedem Netzwerk
anders! Wahrend du z. B. Auf Twitter 20 Mal am Tag posten kannst, weil dein
Tweet sowieso sehr schnell untergeht, solltest du es auf Instagram oder Facebook
nicht tbertreiben, um die Leute nicht zu nerven. Auf Instagram sind 3 Post am Tag
z. B. ideal

e Um welche Zeiten du postest
e Welchen Inhalt dein Post hat
e Welche Hashtags du hauptséchlich verwenden willst

e Welche Zielgruppe du ansprechen méchtest

#6 Finde deine Zielgruppe

Je besser du deine Zielgruppe kennst und auf sie eingehen kannst, desto gréf3er wird dein
Erfolg sein. Als Influencer gilt ist, seine Zielgruppe genau zu kennen und auf Ihre Wiinsche
und Fragen einzugehen.

Menschen interessieren sich laut der aktuellen Marktforschung aus 8 Grunden fur
ein Produkt, ein Thema oder eine Dienstleistung:

. Ansehen, Prestige

. Angst und Probleme, die mit dem Kauf zu l6sen sind
. Gesundheit

. Sicherheit

. Bequemlichkeit und Komfort

. Bereicherung

. Neugier und Entdeckung

oo N o o b~ w N P

. Soziales Engagement
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Finde also heraus, wo du deinen Hebel geschickt ansetzen kannst. Schreib deine Inhalte,
als wirdest du mit deiner Zielgruppe reden. Und NUR mit ihr. Deine Zielgruppe bestimmt
wichtige Elemente deiner in #3 festgelegten Strategie, wie z.B. Stil, Ton und Anrede. Also
ermittle alles, was du Uber deinen Leser herausfinden kannst.

Hier ein paar Beispiele:

e Ungefahres Alter

e Wahrscheinliches Geschlecht

e \Woher kommen die Menschen?

e Die Hobbys

e |Lesevorlieben

e Mag er/sie Zeitschriften und Blogs?
e Schreibt er gerne?

e Wo im Internet halt er sich auf? Das konnen z.B. soziale Netzwerke oder Foren sein

Je mehr du in Erfahrung bringen kannst, desto besser! Erschaffe dir einen Wunsch
Follower, indem du ihn dir so detailliert wie mdglich vorstellst. Besuche Foren und
Gruppen in den sozialen Netzwerken, wo dein Follower sich aufhalt und lese, was fir
Fragen ihn umtreiben, womit er Probleme hat (die du bestenfalls I6sen kannst) und was
ihn interessiert. Je genauer du deinen Wunschkunden beschreiben kannst, desto leichter
wird es dir fallen, dein Influencer Projekt zu starten.

Wo findest du deinen Wunschkunden?

Du willst Influencer zum Thema Schlaflosigkeit werden und spater auch auf deiner
eigenen Webseite homoopathische Schlafmittel verkaufen. Aul3erdem mdchtest du ein
Buch Uber das Thema schreiben und es ebenfalls auf deiner Homepage verkaufen. In
diesem Fall konntest du z.B. ein Forum zum Thema aufsuchen. Sicher gibt es auch auf
Facebook Gruppen dazu oder Videos auf YouTube, wo du auch die Kommentare
durchforsten konntest.

Es gibt unzahlige Mdglichkeiten, wo du dich im Netz aufhalten kannst, um deinen
Wunschkunden zu finden. Hier habe ich dir die drei besten und effektivsten Wege
zusammengestellt:
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Die sozialen Netzwerke. Es bringt allerdings rein gar nichts, wenn du dort willkiirlich
deinen Content verteilst. Nehmen wir Facebook als Beispiel: Wenn du eine Seite
aufziehst, wo du deinen Content vertffentlichst, heil3t das noch lange nicht, dass die
Besucher nun in Scharen kommen.

Viel effektiver ist es, sich Gruppen anzuschlieBen, die sich mit deinem Thema
beschaftigen. Dort beobachtest du von nun an, welche Fragen und Probleme die
Menschen dort haben, die du mit deinen Inhalten als Experte 16sen kdnntest. Nun kannst
du gezielt Losungen anbieten.

Denk dabei nicht an deine eigene Werbung. Sei hilfsbereit, freundlich und biete
kostenlosen Content an, nicht nur deine Produkte. Spamme die Leute nicht mit
Links zu, damit machst du dich nicht beliebt.

Foren: Naturlich solche, die sich mit deinem Thema beschéftigen. Schreibe Beitrage, hilf
anderen Nutzern und finde so mehr tber die Wiinsche und Probleme deiner potenziellen
Leser heraus.

Blogs: Verfolge themenrelevante Blogs. Kommentiere sie und tritt mit dem Autor und
seinen Lesern auf diesem Wege in Kontakt. Im Ernst, scheu dich nicht, auch ein Blogger
personlich anzuschreiben. Die meisten sind sehr hilfsbereit und teilen ihr Wissen gerne!
Die Menschen wollen verstandlicherweise sicher sein, dass die Person, die ihr Vertrauen
bekommt, es auch wirklich verdient. Was du kreierst und im Web veroffentlichst, zeigt den
Menschen, was du fir eine Person bist und wie dein Unternehmen arbeitet. Sie erkennen
an deinem Content, ob du weif3t, wovon du redest. Je offener du bist, desto besser.

#7 Deine Biografie

Nun beginnst du mit der Feinabstimmung deiner sozialen Konten und evtl. deines Blogs.
Die allererste Sache, auf die du dich konzentrieren solltest, ist die Erstellung einer
Biografie, die sofort die Aufmerksamkeit der Menschen auf sich zieht. Du hast nur wenige
Zeichen - und diese paar Woérter missen deine Zielgruppe in ihren Bann ziehen! Sei so
herzlich und Uberzeugend, wie du kannst. Ein oder zwei Emoticons schaden deiner Bio
auch nicht. Denk daran, deine Biografie ist eines der ersten Dinge, die eine Marke oder ein
potenzieller Anh&nger von dir sieht. Wenn du also ein Influencer werden willst, sorge
dafur, dass deine Bio aussagekréftig, interessant und knackig ist! Schau dir einfach die
Biografien von Influencern an, die bereits bekannt sind, dort findest du einiges an
Inspiration!
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Influencer und Reisebloggerin Helene Sula hat z.B. eine Uberzeugende und attraktive
Instagram-Bio. Im Namensfeld hat sie den "Reiseblogger" geschickt eingebunden, so dass
ihr Profil in Suchanfragen fur Reiseinteressierte auftaucht. Und in ihrer Biografie erzéahlt
sie, wie sie nach Deutschland zog, um Europa zu erkunden und alles hinter sich zu
lassen. Abgesehen von ihren Welpen und ihrem Mann. Ist das nicht bemerkenswert?

#8 Parallel eine Webseite betreiben

Ich wirde immer empfehlen, auch als Micro Influencer, einen Blog parallel zu deinen
Netzwerken zu erstellen. Vor allem deswegen, weil jedes soziale Netzwerk schliel3en kann
oder sich die Regeln so andern, dass es sich fur dich nicht mehr lohnt. Wenn du nun
ausschliel3lich auf dieses Netzwerk angewiesen bist, ist im schlimmsten Fall deine ganze
Karriere beendet.

Wenn du aber parallel einen selbst gehosteten Blog hast, kann dir so etwas nicht
passieren! Es ist eine zentrale Stelle und eine gute Sicherheit fir deine zuklnftige
Influencer Karriere. Ein sehr guter Bloganbieter ist WordPress. Die Bedienung ist sehr
einfach zu verstehen und du hast das System schnell verstanden. AuRerdem liebt Google
WordPress, was gut fur dein SEO (Suchmaschinenoptimierung) ist. Egal, auf welchem
sozialen Netzwerk du unterwegs bist: Es gibt zahlreiche Plugins, mit denen du deine
Kanale mit dem Blog verbinden kannst. Auch andere Projekte wie z.B. ein Shop oder ein
Portfolio sind mit WordPress sehr leicht zu verwirklichen.

#9 Entwickle deine Content Strategie

Ohne guten Content wirst du niemals ein erfolgreicher Influencer. Content bedeutet nicht
nur, schriftiche Inhalte zu erstellen, sondern auch, Videos Bilder oder um sonstige
mediale Inhalte zu erstellen. Wichtig ist, dass du immer originale Inhalte veroéffentlichst.
Kopieren und Inhalte doppelt posten ist nicht ratsam. Auch Google mag das nicht.

Uberlege dir, welche Form von Content bei dir iberwiegen wird. Das hangt natirlich auch
davon ab, in welchem sozialen Netzwerk du dich bewegst. Die Netzwerke wurden ja
bereits besprochen. Wenn du z. B. ein Instagram Influencer bist, ist es nicht ratsam,
ellenlange Texte zu schreiben. Hier gilt: Kurz und knackig. Auf Facebook dagegen kannst
du gelegentlich ruhig einen langeren Text vertffentlichen.
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Gerade bei langen Texten solltest du darauf achten, Bilder, Infografiken, Slideshows und
Videos einzubinden. Das lockert den Text auf und halt deine Leser bei der Stange. Vergiss
nicht, Quellen fur alle Daten, Zitate und indirekten Erwahnungen anzugeben, die du in
deinem Beitrag nutzt. Das umfasst Recherchen, Whitepaper, Studien und Ratschlage von
Experten in deiner Nische.

Spater in diesem ebook kommen wir noch darauf zu sprechen, wie du hochwertigen
Content erstellst.

#10 Sel authentisch. Immer!

Im Prinzip gibt es Influencer schon lange, nur hiel3en sie noch nicht so: Schon im
Mittelalter schauten Frauen zu den gut gekleideten, vornehmen Frauen auf und kopierten
ihre Mode. Genau so war es in jeder menschlichen Epoche: Einflussreiche
Personlichkeiten standen auf dem Préasentierteller und waren sich ihrer Wirkung bewusst.

Der einzige Unterschied ist die Plattform. Heutzutage dominiert Social Media immer
starker den Markt - und hat die Regeln neu geschrieben.

Und es gab immer eine Sache, die Erfolg oder Misserfolg ausmachte: Die Authentizitat
der einflussreichen Persoénlichkeit. Nur, wer wirklich ehrlich auf die Menschen wirkt und
wem man seine Aussagen und Aktivitaten zu 100% abnimmt, hat Erfolg.

Sei einfach ehrlich!

Viele Influencer sind zeitweise nahe an die Grenzen der Wahrheit gekommen. So einige
werden dir privat erzéahlen, dass das kuschelige, fehlerfreie Leben, das sie in den sozialen
Medien prasentieren, weit entfernt ist von der Realitat. Aber wenn es darum geht, ein
dauerhaft geachteter Influencer zu sein und mit Marken zu arbeiten, ist Ehrlichkeit wirklich
die beste Entscheidung. Das Zuckerwatte - Leben nimmt dir namlich niemand ab!

Nehmen wir einfach mal eine gesponserte Reise als Beispiel. Wenn ein
Reiseunternehmen dir eine kostenlose Reise angeboten hat, um fir sich zu werben und
du deine Zielgruppe Uber deine geplante Reise informierst, ist das ein gesponserter Inhalt.
Tu jetzt blo3 nicht so, als warst du auf magische Weise in das 5-Sterne-Resort

17



gekommen, wenn du erst gestern beschwert hast, dass du dir deinen taglichen Kaffee
kaum leisten kannst. Deine Follower wissen, dass das nicht so passiert ist. Markiere den
Inhalt lieber ehrlich als gesponsert und mach deinem Publikum klar, dass du dich natdrlich
freust, gerade WEIL du gerade knapp bist! Du kannst auch den #sponsored Hashtag
nutzen. So ware das dann authentisch und ehrlich!

Es ist auch gut, wenn du lernst, nein zu sagen. Wenn ein Produkt nicht zu dir passt oder
du mit jemandem nicht kooperieren mochtest, ist es der ehrlichere Weg, einfach nein dazu
zu sagen.

#10 Suche Kontakt zu bekannten Influencern aus
deiner Nische

Nun, da du eine allgemeine Vorstellung davon hast, in welcher Nische du als Influencer
loslegen willst und auf welcher Plattform du postest, gilt es, zu checken, wer sich bereits in
dieser Nische tummelt - deine Konkurrenz also! Beginne mit der Suche nach den
Influencern in dem Netzwerk, fir das du dich entschieden hast, aber erweitere deine
Suche nach Bedarf. Finde mindestens 10 Personen, die bereits Experten in deinem
Bereich sind.

Dann analysierst du, was deine Konkurrenz postet, unternimmt und welche
Hashtags sie nutzt. Worauf reagieren die Fans am Meisten? Was hat den gréf3ten
Erfolg?

Du tust dies nicht, um Inhalte zu stehlen und sie zu kopieren, sondern fir deine
Inspiration! Vielleicht hat z.B. ein Influencer in deiner Nische vorgestern einen grofl3artigen
Post auf Instagram verdffentlicht und du kannst das gleiche Thema von einer komplett
anderen Seite beleuchten?

#11 Welches soziale Netzwerk passt zu dir?

In den letzten zehn Jahren hat die Bedeutung von Social Media stark zugenommen. Laut
dem einer Studie von “We Are Social” und “Hootsuite” nutzen 3,028 Milliarden Menschen
aktiv Social Media - das sind 40% der Weltbevolkerung. Diese ganzen Menschen schauen
zu Social Media Influencern auf und begleiten ihren Weg.

Social Media Influencer sind Menschen, die sich durch ihr Wissen und ihre Expertise zu
einem bestimmten Thema einen Namen gemacht haben. Sie verotffentlichen regelmaliig

18



Beitrage zu diesem Thema auf ihren bevorzugten Social-Media-Kanédlen und generieren
grof3e Mengen enthusiastischer Menschen, die ihren Posts Aufmerksamkeit schenken, sie
teilen und bewerten.

Marken und Unternehmen lieben Social Media Influencer, weil sie Trends schaffen und
ihre Anhanger zum Kauf von Produkten ermutigen kénnen, die sie bewerben. Es gibt
Dutzende von verschiedenen Plattformen, auf denen du Influencer werden kannst, wie
YouTube, Instagram, Facebook, LinkedIn, LinkedIn, Blogging, Podcasting, Xing, Twitter
und viele kleinere und unbekanntere Netzwerke.

Die Sache ist die, man kann nicht bei allen gleichzeitig einflussreich sein. Wenn du nicht
reich bist und jemanden beauftragen kannst, der alle Netzwerke gleichzeitig fur dich
verwaltet, musst einen oder zwei Kanéle wahlen, auf die du dich konzentrieren kannst.
Beginne mit den folgenden Fragen:

e Bist du gut vor der Kamera? Wenn ja, kbnnte YouTube eine gute Wahl sein.

e Schreibst du gerne? Bloggen (auf deiner eigenen Seite oder auf einer Plattform wie
Medium) kénnte gut passen.

e Welche Art von Inhalten mdchtest du erstellen? Wenn du super fotografieren kannst
und willst, schau dir Instagram, Snapchat oder Facebook an.

e Wenn du eine Stimme hast, die fir das Radio gemacht wurde, kénntest du ein
super Podcaster werden.

e Wo ist deine Zielgruppe? Wenn dein Publikum Snapchat nicht wirklich benutzt,
lohnt es sich auch nicht, dort eine Influencer Karriere zu starten!

e Kannst du auf dem Kanal dominieren oder ist er bereits mit Influencern Gbersattigt

Weil die Frage, auf welchem Netzwerk du nun ein Influencer wirst, so wichtig ist,
beleuchte ich nun kurz jedes der grof3en Netzwerke:

#12 Instagram Influencer werden

Du willst versuchen, Instagram Influencer zu werden? In diesem Fall sollte nicht nur
jedes deiner Fotos optisch ansprechend sein, sondern auch ein grafisches
Gesamtkonzept deiner Timeline wiederspiegeln. Das bedeutet, dass alle deine Fotos im
Feed gut miteinander harmonieren.
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Viele Instagram Influencer folgen einem bestimmten Stil bei der Bearbeitung ihrer Fotos,
so dass eine bestimmte Farbe immer wiederkehrt oder die Fotos immer einen ahnlichen
Rahmen haben.

Die meisten erfolgreichen Influencer haben damit angefangen, Instagram als Hobby zu
nutzen. Sie teilen Bilder und Videos von lhrem Leben und den Aktivitaten, fur die sie sich
begeistern. Es ist unwahrscheinlich, dass sie von Anfang an daran gedacht haben, sich
mit Marken zu verbinden. Sie sind nur auf Instagram, um sich zu amusieren und sich mit
anderen zu vernetzen. Im Laufe der Zeit stellen sie dann fest, dass die Leute ihre Beitrage
schatzen und teilen. Dies hat den Effekt, dass Sie sich angespornt fuhlen, mehr zu teilen.

Instagram kann viel Zeit in Anspruch nehmen. Du kannst Ewigkeiten damit verbringen,
deine Bilder zu perfektionieren und zu posten, Bildunterschriften zu erstellen und
Geschichten zu erzahlen.

Auf Instagram kannst du so viele Hashtags wie mdglich nutzen. Zu Hashtags und wie du
die perfekten fur dich findest, kommen wir noch.

#13 Facebook nutzen

Facebook ist, gemeinsam mit Instagram, die Top-Wahl, wenn es um Social Media
Influencer Marketing geht.

Warum ist Facebook so eine groRRartige Wahl? Facebook ist aus verschiedenen Grinden
eine hervorragende Plattform fur Influencer. Hier sind einige der besten:

1. Popularitat

Laut dem Pew Research Center ist Facebook nach wie vor der beliebteste Social-Media-
Kanal. Statista berichtet, dass die Plattform monatlich 1,94 Milliarden aktive Nutzer hat.
Damit ist es der meistgenutzte Social-Media-Kanal und bietet hohe Chancen, deine
Zielgruppe hier zu finden. Mit einer so groRen Nutzerzahl bietet dir Facebook die
Mdoglichkeit, eine riesige Zielgruppe zu erreichen.

2. Engagement

Facebook ist nicht nur sehr beliebt, sondern zieht auch ein engagiertes Publikum an. Von
den fast 2 Milliarden Nutzern melden sich laut einer anderen Statista - Studie taglich
mindestens 1,25 Milliarden auf der Plattform an. Und eine MediaKix-Studie ergab, dass
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jeder Nutzer rund 35 Minuten seines Tages auf der Plattform verbringt, nur finf Minuten
kurzer als auf YouTube.

3. Influencer Praferenz

Laut einer Bloglovin - Studie ist Facebook die am zweithdufigsten bevorzugte Plattform
unter den Influencern, nur geschlagen von Instagram.

4. Analytics

Facebook bietet Marken ein integriertes Analyse-Tool namens “Facebook Insights”.
Facebook Insights ist ein ziemlich leistungsstarkes Tool. Es ist fur dich als Facebook
Influencer sehr nitzlich, weil es dir hilft, deine Zielgruppe besser zu verstehen:

e Reichweite und Nutzerstatistiken kdnnen abgefragt werden
e Du kannst Kommentare, Likes und Reaktionen auswerten und sehen, wie oft dein
Beitrag geteilt wurde - und von wem.

AulRerdem ist Facebook, gemeinsam mit Google+, das einzige Netzwerk, auf dem du
uneingeschrankt alle Arten von Inhalten teilen kannst: Videos, Bilder, lange Texte und
Podcasts.

#14 Auf Twitter die Leute in deinen Bann ziehen

Ein Twitter Influencer ist jemand, der andere Twitter - User dazu bringt, Uber eine
bestimmte Person, einen bestimmten Ort oder eine bestimmte Sache zu sprechen. Noch
bevor Nachrichten im Fernsehen kommen, findet man sie auf Twitter. Nachrichten werden
gesammelt und neu getwittert und werden dadurch oft viral. Twitter Influencer haben einen
groBen Einfluss und die Themen, Uber die sie twittern, werden wahrscheinlich haufig
geteilt. Daraus kénnen sich echte Trends entwickeln. Allerdings musst du dich auf Twitter
kurzfassen: Nur 280 Zeichen sind aktuell erlaubt. Wenn ein Twitter Influencer eine
bestimmte Marke, einen bestimmten Trend oder ein bestimmtes Element von Interesse
erwahnt, twittern seine Follower es weiter.

Manche Twitter Influencer sind Branchenexperten, die fir ihr Experten Know-how bekannt
sind. Sie prasentieren in leicht verstandlicher Form komplexe Inhalte der Offentlichkeit und
twittern Gber neue Ereignisse in der Branche.
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Startups haben oft Mihe, in den sozialen Medien wahrgenommen zu werden, und Twitter
Influencer kénnen einen Beitrag dazu leisten, sie auf einen Schlag bekannter zu machen.

Wahle auf Twitter Hashtags aus, die branchenspezifisch und leicht zu verknupfen sind.
Hashtags machen deine Tweets auf Nutzer aufmerksam, die noch nicht deine Follower
sind.

Einige Tools und Websites wie Hashtagify helfen dir bei der Entscheidung, welche
Hashtags du fur einen bestimmten Tweet verwenden kannst. Stelle jedoch sicher,
dass du nicht zu viele Hashtags (hochstens 3) benutzt, weil es unwahrscheinlich ist,
dass ein Beitrag mit zu vielen Hashtags gelesen wird.

Wenn du aufRerdem ein Twitter-Profil, das nicht alltaglich ist, mit einem witzigen Slogan
und einem interessanten Profilbild hast, machst du dich interessant.

#15 Pinterest - eine Alternative zu Instagram?

Es gibt 3 einfache Mdglichkeiten, wie du als Influencer (auf Pinterest auch “Pinfluencer”
genannt) auf Pinterest erfolgreich wirst und dir eine Fangemeinde aufbaust. Ich schlage
vor, dass du versuchst, diese 3 Strategien in dein Pinterest - Marketing zu integrieren:

1. Folge den “Pinfluencern” in deiner Nische

Wenn du jemandem auf Pinterest folgst, erhalt derjenige eine Benachrichtigung. Die
meisten Leute werden sie 6ffnen, um zu sehen, worum es geht und dann entscheiden, ob
sie dir zurtick folgen wollen. Du hast also nur ein paar Sekunden, um einen Eindruck zu
hinterlassen. Das geht am besten so:

e Vollstandige und interessante Bio
e wichtigste Boards oben halten

e Schones Profilbild oder Logo

2. Starte ein Gruppenboard

Ein Gruppenboard wird dir helfen, deine Reichweite auf Pinterest zu erhdhen, weil Leute
dir auf Pinterest folgen missen, um ein Mitwirkender zu werden. Und wenn jemand
deinem Gruppenboard folgt, bekommst du jedes Mal einen weiteren Follower. Lade
andere Influencer deiner Nische ein, in dein Gruppenboard zu kommen.
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3. Neue Inhalte pinnen

Statistiken zeigen, dass etwa 80% der Pinterest Pins Repins sind. Die Leute erstellen
jeden Tag neue Inhalte ... und wenn du diesen frischen Content zuerst pinst, werden die
Leute es bemerken und du wirst als Trendsetter angesehen.

#16 YouTube fur Videoliebhaber

YouTube ist langst zu einer der gréf3ten sozialen Plattformen geworden. Laut Statistics
Brain nutzen 1.325.000.000 Menschen YouTube und schauen sich taglich 4.950.000.000
Videos an. 3,25 Milliarden Stunden Video werden jeden Monat auf YouTube angeschaut.
Ist es da Uberraschend, dass YouTube-Stars oft einflussreicher sind als “traditionelle”
Prominente?

Naturlich bieten erfolgreiche YouTube - Influencer ihre Videos nicht kostenlos an: Sie
haben festgestellt, dass es durchaus mdoglich ist, Geld auf YouTube zu verdienen.
Meistens geschieht das, indem sie erlauben, dass in oder vor ihren Videos Werbung
eingebunden wird - oder sie bewerben in ihren Videos selbst ein Produkt. Wenn du es
schaffst, auf YouTube zu den bekannten und einflussreichen Influencern zu gehéren, kann
dir das gutes Geld einbringen.

Pew Die Pie ist ein schwedischer YouTuber und Videospiel Kommentator, der vor allem
fur seine Let's Play Kommentare und Vlogs bekannt ist. Er ist ein perfektes Beispiel fir
eine erfolgreiche YouTube Karriere: Sein Kanal hat derzeit 49,1 Millionen Abonnenten.
Er ist sehr beliebt! Anfang 2016 hat MoneyNation die Zahlen analysiert, um zu sehen, wie
lukrativ YouTube fur Pew Die Pie ist:

Er hat ein durchschnittliches Gehalt von 12 Millionen Dollar pro Jahr und er hat geschatzte
124 Millionen Dollar verdient, seit er 2010 seine YouTube-Karriere begonnen hat.
MoneyNation hat errechnet, dass sein Nettovermdgen 78 Millionen Dollar betragt. Das ist
vielleicht nur ein Drittel des Vermégens von Miley Cyrus, aber es ist das 625-fache von
dem, was ein durchschnittlicher Amerikaner verdient!

Wie verdienen Pew Die Pie und andere erfolgreiche YouTuber ihr Geld? Es ist ganz
bestimmt nicht so, dass du einfach ein Video auf YouTube hochladst und hoffst, dass es
Millionen Aufrufe bekommt. In der Tat ist die wahre Antwort sehr langweilig - denn es
funktioniert genauso, wie auf jedem anderen Social Network oder einer Webseite: Um auf
YouTube Geld zu verdienen, musst du qualitativ hochwertige Inhalte erstellen, die Zugriffe
auf sich ziehen.
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Erst wenn Menschen deine Videos millionenfach anklicken und dann auch deine
Werbelinks besuchen, wird das Ganze lukrativ.

#17 Hashtags richtig nutzen

Wie verwenden Influencer Hashtags und weshalb spielen Hashtags auf jedem
Netzwerk eine entscheidende Rolle?

Hashtags sind wichtig, damit die Leute deinen Inhalt finden. Sie suchen nach bestimmten
Begriffen und finden deinen Beitrag. Die Verwendung von Hashtags ist in jedem sozialen
Netzwerk anders:

Instagram:

Du kannst so viele Hashtags benutzen, wie es geht (ein Extra Tipp: Poste sie nicht direkt
unter deinem Beitrag, sondern in die Kommentare. Das wirktprofessioneller und lasst
deinen Beitrag aufgeraumter aussehen. Aktuell erlaubt Instagram 30 Hashtags. Wichtig
ist es, darauf zu achten, dass du themenspezifische Hashtags nutzt.

Viele denken, auf Instagram ginge es darum, moglichst beliebte Hashtags zu nehmen,
weil sie eine hohe Reichweite haben. Das ist jedoch falsch und du wirdest lediglich in der
Masse untergehen.

Aullerdem moéchtest du ja, dass dich Menschen finden, die an deinem Thema
interessiert sind.

Facebook:

Es ist eine Frage, die sich viele stellen: Sollte man auf Facebook Hashtags nutzen - und
wenn ja, wie viele? Tatsachlich gibt es von Facebook keine offizielle Stellungnahme.
Untersuchungen haben jedoch gezeigt, dass sich Hashtags auf Facebook eher
kontraproduktiv auf die Reichweite auswirken. Wahrend bei anderen sozialen Netzwerken
gezielte Hashtags sehr effektiv sind, solltest du bei Facebook also besser darauf
verzichten.
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Twitter:

Hashtags sind erlaubt und gewollt, aber hier ist es ratsam, keinesfalls zu Ubertreiben. Die
Nutzer von Twitter mogen keine Posts, die nur aus Hashtags bestehen. Besser funktioniert
es, wenn du deinem Post einen bis hdchstens drei themenspezifische, sinnvolle Hashtags
zuordnest.

Pinterest:

Dort ist es das Gleiche wie auf Instagram, jedoch dirfen nur 20 Hashtags verwendet
werden. Auch hier gilt es, die Hashtags gut auszuwahlen und auf seine Nische
anzupassen. Ein Extra Tipp: Es gibt Tools wie z.B. IFTTT, mit denen du automatisch deine
Instagram Bilder auf Pinterest teilen kannst. Sie sind dann mit den Instagram Hashtags
versehen.

#18 Erstelle Beitrage mit Mehrwert

Du musst ein solides Fundament haben - und das solideste Fundament, was du haben
kannst, ist dein Inhalt. Um wirklich gute, qualitativ hochwertige Inhalte zu erstellen, kannst
du dich an diesen drei Saulen fir guten Content orientieren:

1. Dein Inhalt ist leicht verstandlich. Wenn du z.B. eine komplexe ldee prasentieren
willst, zerlegst du sie in mehrere kleine Teile. Benutze niemals zu viele Fachworter, die
kein Mensch versteht. Du musst dir immer vorstellen, dass Deine Zielgruppe noch nicht so
kompetent in deinem Thema ist wie du und es ist definitiv richtig, zu versuchen, es so
einfach wie moglich darzustellen.

2. Er ist hilfreich und informativ. Die meisten Menschen haben Probleme, wenn du
ihnen also zeigen kannst, wie sie diese Probleme angehen kdnnen, entsteht Mehrwert.
Das ist der Grund, warum Anleitungen und Tutorials so beliebt sind.

3. Er ist optisch ansprechend. Je nach Content Format erstellst du nutzliche
Screenshots, Texte, Videos oder Bilder, sei es im Blog selbst oder in anderen Kanalen. Du
mdochtest natlrlich die Menschen dazu animieren, deine Inhalte zu teilen. Qualitativ
hochwertige Miniaturansichten auf deinem YouTube Account sorgen beispielsweise flr
mehr Aufmerksamkeit und daftr, dass dein Inhalt haufig geteilt wird.
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Auch hier wird wieder klar: Je besser du dein Publikum kennst, desto gezielter
kannst du deine Inhalte erstellen und Menschen helfen, Probleme zu |6sen.

#19 Erzahle deine Geschichte

Menschen vertrauen grundsatzlich darauf, dass anderen Menschen wissen, wovon sie
reden. Dazu ist es aul3erst hilfreich, wenn du ein bisschen von deiner Geschichte erzahlst.
Das bedeutet nicht, dass du dein gesamtes Privatleben vor deinen Followern ausbreiten
musst, sondern lediglich Kleinigkeiten von dir selbst erz&hlst.

Seit dem Beginn der menschlichen Zivilisation neigen Menschen dazu, dem zu vertrauen,
was ihre Freunde und Familienmitglieder ihnen zu sagen haben. Sie hdren dann auch auf
Ratschlage und sind bereit, anderen zu erzahlen, was sie gelernt haben.

Das ist bis heute so geblieben, aber die Art der Kommunikation hat sich ge&ndert - von der
Kommunikation von Angesicht zu Angesicht oder tUber das Telefon sind wir zum digitalen
Informationsaustausch fortgeschritten.

Uberlege dir ein paar Dinge, die fur dich charakteristisch sind. Achte dabei nicht auf
Perfektion, denn Perfektion ist langweilig und wirkt unecht. Du kénntest z.B. von deinem
Haustier erzahlen oder gelegentlich lustige Anekdoten deiner Kinder zum Besten geben.
Oder erzahlen, dass bei dir ohne Kaffee nichts geht, weil du der totale Langschlafer bist.

#20 Authentizitat in Influencer - Marketing -
Kampagnen

In einer Influencer Marketing Umfrage gaben 87% der Befragten an, dass "der groi3te
Nutzen von Influencer Marketing darin besteht, authentische Inhalte Gber ihre Marke zu
erstellen”. Und das ist der wichtigste Grund, warum Influencer - Marketing so effektiv ist
und Ergebnisse liefern kann, von denen andere Marketer nur trdumen. Denn die
Kampagnen, die Influencer durchfuhren, sind authentisch und vertrauenswaurdig.

Sie sollten es zumindest sein

Du kannst nicht in eine Marketing-Kampagne einsteigen und erwarten, dass sie
authentisch ist und erstaunliche Ergebnisse liefert. Weil es so nicht funktioniert. Wir wissen
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jetzt, dass Authentizitat im Influencer-Marketing wichtig ist, aber es gibt noch so viele
weitere Fragen, die beantwortet werden mussen.

Wie kann man eine authentische Influencer-Kampagne erstellen? Und warum ist es
wichtig? Das sind unter anderem Fragen, auf die ich dir hier Antworten geben werde.
Keine Marke ist zu 100% authentisch, oder?

Alle Unternehmen haben Ziele, und jeder weil3, dass die Marke nur mehr verkaufen will.
Das bedeutet, dass die Menschen den Worten von bestimmten Marken immer ein wenig
misstrauisch gegeniberstehen.

Wenn du dich mit einer Marke zusammenschliel3t, die eine Kampagne mit dir
erstellen will, die nicht authentisch ist, verlierst du (und das Unternehmen natirlich
ebenfalls) das Vertrauen deiner Follower.

Eine erfolgreiche Partnerschaft funktioniert dann, wenn du aus vollem Herzen die
Produkte oder Dienstleistungen des Unternehmens vertreten kannst und liebend gerne
dariiber berichtest. Das ist auch der Grund, warum Prominente an Glaubwirdigkeit
verloren haben und kleinere Mikro Influencer an Popularitéat gewinnen konnten. Denn der
Grund dafur ist, dass Prominente, die fur Marken werben, in den meisten Féllen die
Produkte, fur die sie werben, nie wirklich nutzen wirden.

Gute Influencer hingegen arbeiten nur mit Marken zusammen, die sie wirklich
lieben. Das ist der Grund, warum diese Art von Partnerschaft die besten Ergebnisse
erzielt. Weil die Leute ihnen vertrauen!

Lass dich weder von einem groRartigen finanziellen Angebot noch von irgendwelchen
Versprechungen dazu Uberreden, etwas zu bewerben, was du nicht gut findest. Deine
Follower werden es dir danken.

#21 Stelle Fragen

Fragen animieren deine Follower und Fans, sich aktiv zu beteiligen und eine Antwort zu
geben. Deswegen ist es immer gut, wenn du deinen Post mit einer aktiven Frage
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abschlief3t und dazu auffordert dir doch in den Kommentaren eine Antwort zu hinterlassen.
So trittst du mit deinen Publikum in Interaktion und lernst sie noch besser kennen.

Achte darauf, dass deine Fragen kreativ sind - und nicht einfach nur mit “Ja” oder “Nein”
beantwortet werden kdnnen. Wenn du z.B. ein Buch rezensiert hast, konntest du fragen,
ob jemand ein anderes gutes Buch zum Thema empfehlen kann und wenn ja, welches.

#22 Reagiere auf Kommentare

Wenn dir Kommentare geschrieben werden, solltest du auch darauf antworten. So zeigst
du deinen Followern, dass du wirklich Interesse an ihnen hast und dir durchliest, was sie
dir schreiben. Naturlich musst du nicht jedes Mal antworten, aber du solltest dir schon
mehrmals die Woche die Zeit nehmen, die Reaktionen auf deine Inhalte zu lesen und
darauf zu reagieren.

#23 In touch mit deinen Fans

Wenn du denkst, du wirst z.B. ein Instagram Influencer, indem du einfach ohne ein Wort
Fotos oder Videos veroffentlichst, siehst du das falsch. Nur wer Bildunterschriften verfasst
und sich Muhe gibt, mit den Followern ins Gesprach zu kommen, hat eine realistische
Chance auf viele Anhénger. Verwende deine Bildunterschrift, um Geschichten zu erzahlen
oder deinen Anhangern Fragen zu stellen und ihnen auf emotionaler Ebene néher zu
kommen. Gib ihnen einen Grund, dir zu vertrauen, dir zu folgen und sich mit dir zu
beschaftigen.

Vergiss aber bei all deinem Engagement nicht, aufrichtig und authentisch zu bleiben.
Besser keine Geschichte als eine erfundene oder gefakte.

Super ist es auch, wenn es Mdglichkeiten gibt, dir offline zu begegnen. Vielleicht ein Event
oder eine Messe?
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#24 Seil immer up to Date

Naturlich ist es wichtig, Inhalte zu posten, die nicht zwei Jahre alt sind und vom Inhalt her
gar nicht mehr passen. Wenn es in deinem Fachgebiet Neuigkeiten gibt, ist es natirlich
gut, wenn du sie als einer der Ersten an deine Follower weitergeben kannst.

Haufig gibt es auch eine saisonale Anlasse, die du teilen kannst. Wenn du z. B. ein Koch -
Influencer bist, konntest du an Weihnachten naturlich andere Gerichte posten als im
Frahling.

#25 Veroffentliche regelméafig neue Beitrage

Wenn deine Fans eine feste Struktur darin erkennen, was du fir Inhalte veroffentlichst und
wann, werden sie sich schon im Vorfeld auf neuen Content freuen und warten, dass du
etwas veroffentlichst.

Fast jeder bekannte Influencer hat bestimmte Vero6ffentlichungstage. Das kommunizieren
sie auch offen mit ihren Fans. Es ist fur dich gleichzeitig eine sehr gute Mdglichkeit, am
Ball zu bleiben und sich an Termine zu halten.

Wenn du nur selten oder unregelmafig etwas postest, liegt fur viele Leute zu viel Zeit
dazwischen und sie kommen nicht mehr wieder, denn sie denken “ach, da passiert doch
sowieso nichts auf diesem Kanal.” Wenn sie aber genau wissen, dass jeden Mittwoch um
soundsoviel Uhr dein neuer Inhalt gepostet wird, werden treue Anhanger da sein und
warten, was du heute vorhast.

#26 Sei offen fur Kritik

Auf Kritik arrogant und hochnasig zu reagieren, hat schon viele Influencer unzahlige
Follower gekostet. Wenn du z. B. kritisiert wirst, weil deine Rechtschreibung nicht perfekt
ist, wirst du dich wahrscheinlich im ersten Moment sehr dartiber argern und versucht sein,
etwas nicht so Nettes zu antworten. Richtig ware eine Antwort wie: “Vielen Dank, dass
du mich darauf aufmerksam gemacht hast, ich arbeite daran!”
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#27 Recherchiere taglich neue Themen

In einigen Nischen ist es wichtiger, in anderen weniger: Als Influencer gehort es dazu, auf
dem neuesten Stand zu sein. Du bist als Influencer schlie3lich ein Trendsetter und
Vorreiter!

Es gibt ein sehr einfaches System, um neue Inhalte zu finden:

Schreibe alle Blogs / Influencer auf, die du fir neue Inhalte verfolgen méchtest. Du kannst
dich fir diesen Zweck z.B. fur ein kostenloses Feedly-Konto anmelden und die
RSS-Feeds von allen Blogs sammeln. Feedly ist ein Reader fur Blogs und Inhalte aus dem
Netz. Du kannst alle Blogs und Seiten dort sammeln, die dich interessieren. Und bei jedem
neuen Beitrag wirst du sofort informiert.

Checke dann taglich dein Feedly-Konto. So bist du immer bestens vorbereitet, wenn
neue Inhalte auftauchen, die gepinnt werden kénnen.

#28 Erstelle einen Redaktionsplan

Hast du schon einen Redaktionskalender? Die kleinen Helfer machen das Leben eines
Influencers viel einfacher: Sie halten dich auf dem Laufenden, ermdglichen einen
Uberblick tiber den Inhalt und bereiten dich zuverlassig auf die Recherche, das Schreiben
und Fotografieren vor. Du kannst einfach eine Excel - Tabelle zu diesem Zweck nutzen,
wo du fur jedes Netzwerk deine Posts planst, z.B. einmal pro Woche.

7 Tipps, um einen guten Redaktionsplan zu erstellen:

1) Plane in verschiedenen Spalten Bilder, Inhalte, was du recherchieren musst, wann du
veroffentlichen mdchtest und auf welchem Netzwerk. Auf Instagram konntest du auch
zwischen Stories und Beitragen unterscheiden.

2) Willst du Ortsangaben verwenden?

3) Was musst du noch erledigen, um den Post zu erstellen? Canva? Filter?
Wasserzeichen? Recherche? Quellensuche?
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4) Wer ist deine Zielgruppe fur den Post? Die Antwort ist nicht "jeder", das haben wir ja
schon unter #4 “Finde deine Zielgruppe” besprochen.

5) Entscheide, wie oft du posten méchtest und trage dir feste Zeiten in deinen neuen
Kalender ein. Das hilft auch, sich zu motivieren.

6) Jede Nische ist anders. Es gibt bessere und schlechtere Zeiten zu posten, es hangt
davon ab, wann deine Fans und Anhanger online sind. Behalte den Uberblick iiber die Zeit
und passe dich den Gewohnheiten deines Publikums an.

7) Achte auf saisonale Gegebenheiten und plane deine Beitrage dazu schon lange vorher.

Um deinen Redaktionskalender zu einem automatischen Post Prozess
umzuwandeln, lies einfach weiter!

#29 Posts planen und automatisch verdéffentlichen

Es gibt verschiedene Tools, mit denen du deine Beitrdge planen und automatisch posten
kannst. So sparst du dir Arbeit und kannst besser planen. Das ist vor allem dann
vorteilhaft, wenn du dich fir mehrere soziale Netzwerke entschieden hast! Hier sind zwei
Beispielprogramme:

#29.1 Hootsuite

Dieses Tool ist dazu da, deine Beitrage zu planen und zu einer von dir festgelegten Zeit
automatisch zu veroffentlichen. Du kannst damit gleichzeitig auf Facebook, Instagram,
Twitter oder LinkedIn posten. Auf der ganzen Welt nutzen mehr als 10 Millionen Menschen
den Dienst. Es gibt verschiedene Versionen und du kannst es entweder als Privatperson
oder als Unternehmer nutzen.

Im “Free Account” Paket (gratis) kannst du 3 soziale Profile anlegen. Der Pro- und
Business Account, der vor allem fur Unternehmen und Firmen gedacht ist, kostet 7,90 €
pro Monat. Du kannst den Dienst erst einmal 30 Tage lang gratis testen. Hier kannst du
dann 50 Accounts fir deine Social Media Profile anlegen und insgesamt kénnen 10
Menschen mit verschiedenen Benutzerkonten dort Posts planen.
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Im ersten Schritt legst du dir deine Profile an. Du siehst auf der Grafik rechts oben den
Reiter “add Social Network™. Dort tragst du deine Daten fur das entsprechende Netzwerk
ein. Danach kannst du deine Posts planen und entweder gleich automatisch posten oder
eine Uhrzeit einstellen, wann gepostet werden soll.

Ich empfehle dir, wenn du nun Interesse an Hootsuite bekommen hast, diesen
Blogbeitrag, dort wird alles ganz einfach und ausfuhrlich erklart.

#29.2 Buffer

Buffer ist eine leicht zu bedienende App fur Anfanger und Fortgeschrittene. du kannst
damit, genau wie mit Hootsuite, Beitrdge planen und automatisch veroffentlichen. Bis zu
10 Accounts und auch eine Facebook Seite kdénnen angelegt werden. Aktuell gibt es
folgende Pakete:

Buffer individual — kostenlos

Der kostenfreie Account ist fur viele Zwecke mehr als genug, Er unterstitzt Twitter,
Facebook, Google+, LinkedIn und Instagram. In dieser Version gibt es einen Account pro
Netzwerk. FUr Influencer Zwecke ist das meistens vollig ausreichend. Bereits in der
Gratisversion gibt es viele Integrationsméglichkeiten. Buffer stellt Browsererweiterungen
zur Verfigung. Diese machen es zum Kinderspiel, Inhalte aus dem Netz in seinen Social
Media Kanalen zu verteilen. Auch Apps flr iOS und Android sind kostenlos nutzbar.

Buffer Individual (Awesome)

Dieser Plan bietet mehr Flexibilitat. 10 beliebige Social Accounts sind méglich. Im
Awesome Account sind beispielsweise 5 Facebook Seiten und 5 Twitter Accounts planbar.
Angenehm zur Ubersicht ist auch die Kalenderdarstellung der eingeplanten Beitrage.
Dieses Paket kostet 10€ im Monat.

Buffer Team & Agencies (Small, Medium, Large)
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Diese Buffer-Plane richten sich an Teams oder Agenturen. Wesentliche Unterschiede zu
den gunstigeren Paketen sind wiederum bei den verwalteten Social Accounts zu finden.
Bis zu 150 Accounts sind im gréf3ten Plan verwaltbar. Das Vergnigen kostet dann
allerdings auch 99 US$ bis 399 US$ / Monat

Vor allem fur Firmen, die im Kundenauftrag arbeiten, sind die Analysemdglichkeiten der
Team & Agency Version hilfreich: Buffer zeigt bei jedem Beitrag an, welche Wirkung er in
den sozialen Netzwerken hatte.

#30 Sharing is Caring - Inhalte von anderen teilen

Wir sind alle mit dem Satz "Sharing is caring” vertraut, oder? Abgesehen von dem Reim
kommt es bei dieser Mentalitat, die jeder Influencer verinnerlichen sollte, darauf an, etwas
Gutes von anderen zu teilen und grof3zligig zu sein. Viele Menschen macht es glicklich,
wenn jemand etwas von ihnen teilt, dich vielleicht auch. Das Teilen funktioniert in beide
Richtungen: Der “Teiler” ist gltcklich, weil er sehen kann, dass jemand von seiner Aktion
profitiert und der “Beglnstigte” ist ebenfalls happy, weil jemand seinen Inhalt fur so gut
befunden hat, dass er ihn teilen wollte! Eine echte Win Win Situation also!

#31 Anderen folgen und Kommentare hinterlassen

Wenn du ein bekannter Influencer werden willst, reicht es nicht, stur nur deine eigenen
Inhalte zu teilen. Es geht um Interaktion, denn du befindest dich in den sozialen
Netzwerken. Deswegen gilt es, auch anderen Menschen zu folgen und ihnen Kommentare
zu hinterlassen. Abgesehen davon, dass das in jedem sozialen Netzwerk zum guten Ton
gehort, baust du damit auch deine Follower aus, vor allem, wenn du Accounts folgst und
bei ihnen kommentierst, die bereits eine grol3e Anhangerschaft haben: Die Menschen
sehen deinen Kommentar, finden ihn interessant und schauen bei dir vorbei.

#32 Daten auswerten - messe deinen Erfolg

Was sind deine leistungsstarksten Tweets? Um wie viel Uhr haben deine Instagram Posts
die hochste Interaktion? Wirkt deine Facebook - Marketingstrategie? Bringt sie dir Traffic
und Leads?
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Wenn du keine Social-Media-Analyse Tools verwendest, wirst du diese Fragen
wahrscheinlich nicht beantworten kénnen.

Mittlerweile wissen die meisten Influencer um die Notwendigkeit von Tools, um ihre
Bemihungen zu messen. Die Anzahl der Tools, die zur Analyse deiner Bemihungen zur
Verfligung stehen, ist sprunghaft angestiegen. Das liegt daran, dass Social Media
Influencer immer beliebter werden und so die Nachfrage steigt. Ab einem gewissen Punkt
kannst du wahrscheinlich alle wichtigen Social-Media-Analyse-Tools da draul3en
benennen. Doch momentan stehst du wahrscheinlich noch am Anfang, denn sonst
wirdest du dieses Buch wohl nicht lesen. Deswegen stelle ich dir hier ein paar Tools vor,
mit denen du deine Erfolge messen kannst.

1. Sprout Social

Mit den Social Media Analytics von Sprout kannst du die Erfolge deiner Beitrage auf
Facebook, Twitter, Instagram, Google+ und LinkedIn auf einer einzigen Plattform messen.
Wenn du alle deine Analysen an einem Ort hast, kannst du deine Bemihungen viel
leichter verfolgen und vergleichen. Das Tool ist allerdings nicht gerade gunstig: Es
kostet nach einer 30 tagigen Probezeit knapp 100€.

2. Buzzsumo

Anstatt die individuelle Social-Media-Leistung deiner Marke zu analysieren, pruft
Buzzsumo, wie sich die Inhalte deiner Webseite in den sozialen Medien “verhalten”. Wenn
du beispielsweise sehen mochten, wie viele Shares dein letzter Blogpost auf Facebook
und Twitter erhalten hat, kann Buzzsumo dir diese Daten zur Verfligung stellen.

Social Media ist einer der wichtigsten Wege, Inhalte zu verbreiten. Es ist also wichtig, zu
verstehen, was bei deinem Publikum am meisten ankommt. Buzzsumo zeigt dir nicht nur
die Anzahl der geteilten Inhalte an, es zeigt dir auch, welche Art von Inhalt in jedem
Netzwerk am besten funktioniert, basierend auf Lange, Typ, Veroéffentlichungsdatum und
mehr. Facebook, Twitter, LinkedIn, Pinterest and Instagram werden aktuell unterstitzt.

Auch hier musst du tief in die Tasche greifen, um dir das Tool zulegen zu kdénnen:
Der glinstigste Preis startet bei 99€ im Monat.
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3. Google Analytics

Google Analytics (GA) ist zwar rein technisch gesehen kein "Social-Media-Analyse-Tool",
aber es ist eine der besten Methoden, um Social-Media-Kampagnen nachzuverfolgen. Du
hast wahrscheinlich bereits eine GA - Einrichtung auf deiner Webseite (wenn du eine
angelegt hast), um deinen Datenverkehr zu Uberwachen und zu analysieren. Aber
wusstest du, dass du speziell auf Social Media-Tracking zugreifen und Berichte erstellen
kannst?

Zum Beispiel kannst du sehen, wie viel Traffic von jedem einzelnen sozialen Netzwerk auf
deine Website kommt, oder UTM-Parameter verwenden, um bestimmte Social Media-
Kampagnen zu verfolgen. UTM-Parameter heil3t: Klickt ein Nutzer auf einen Link, der mit
UTM-Parameter getrackt ist, wird seine Handlung in Google Analytics erfasst. So kannst
du zielgerichtet alle Klicks auf deine Social Media Accounts analysieren. Du findest so
nicht nur heraus, wie viele Besucher tber welche Links auf deine Seite gekommen sind,
sondern auch, ob sie z.B. in einem Newsletter lieber auf einen Bild- oder Textlink klicken.

Google Analytics ist kostenlos.
4. ShortStack

Hast du schon einmal einen Wettbewerb in den sozialen Medien durchgefihrt? Falls ja:
Hast du dir auch die Zeit genommen zu analysieren, wie der Wettbewerb gelaufen ist?
ShortStack ist eine Social Media App speziell fir solche Wettbewerbe, die auch eine
Leistungsanalyse bietet. Indem du die Ergebnisse deines Wettbewerbs mit einem Tool wie
ShortStack analysierst, kannst du die Interaktionen deiner Follower nachvollziehen.

Es gibt aktuell 4 Pakete zwischen 29€ und 499€ pro Monat.

#33 Monetarisierung - wie wirst du auch finanziell
erfolgreich?

Nun moéchtest du bestimmt auch erfahren, wie du als Influencer finanziell erfolgreich wirst.
Ich habe dir im letzten Teil dieses Buches deswegen die besten Wege zusammengefasst,
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wie du deinen einflussreichen Status nutzen konntest, um vom Influencer sein auch deine
Miete bezahlen zu kdnnen.

Fuhrende Marken wissen z.B., dass gerade Mikro - Influencer aul3erst profitabel sind, mit
ihnen zu arbeiten verspricht einen groReren Kundenstamm. Das ist der Grund, weshalb
Influencer-Marketing in den letzten Jahren explodiert ist.

Fur viele ist ihr Influencer Status zur Vollzeitbeschéftigung geworden. Oft besteht die
Tatigkeit aus verschiedenen Téatigkeiten:

e Erschaffen von Inhalten

e Engagement fur die Follower

e Fotografie

e Design

e Offentliches Sprechen

e Verhandlungen mit Kooperationspartnern

Um dieser Vollzeitbeschaftigung nachzukommen, brauchst du natirlich Geld, welches du
sonst durch einen normalen Job verdienen wirdest. Beachte jedoch, dass es in den
meisten Landern Richtlinien gibt, wenn du Geld verdienst. sobald du gewerblich tatig wirst,
musst du ein Kleingewerbe anmelden.

Wie Social-Media-Influencer ihre Fahigkeiten, ihr Know-how und ihren Einfluss einsetzen
kénnen, um aus verschiedenen Einnahmequellen Geld zu machen, erfahrst du jetzt:

#34 Such dir deine Werbepartner - Sponsored Posts

Wahrend Markenbotschafter in der Regel langfristige Partnerschaften eingehen, sind
gesponserte Social-Media-Beitrage eher ein kurzfristiger Ansatz, um die Bekanntheit einer
Marke zu steigern. Dies ist bei Weitem der haufigste Weg fur Influencer, Geld zu
verdienen, besonders wenn sie noch am Anfang stehen.

Ein gesponserter Social-Media-Post? Was ist das genau? So nennt man es, wenn eine
Firma einen Influencer einstellt, um Inhalte tber ihre Marke zu erstellen (es kdnnte z.B. ein
oder mehrere Post(s) sein) und diese dann mit seinen Followern teilt. Es gibt viele Formen
von gesponserten Social-Media-Posts, z.B.:

e Gemeinsame Nutzung von markeneigenem Content,
e Entwicklung einzigartiger Bilder,
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e Werben fur ein neues Produkt
e Einfuhrung einer neuen Marke oder
e Bekanntmachung in einem neuen Zielmarkt.

Auf dieselbe Weise kdnnen Influencer ihre Blogs und Webseiten monetarisieren und dort
Markeninhalte erstellen. Blogs sind grof3artig, weil sie langlebiger und nachhaltiger als die
sozialen Netzwerke sind und es Influencern ermdglichen, detailliertere Informationen mit
ihrer Community zu teilen, als es Uber soziale Medien moglich ist, z.B. detaillierte
Produktbewertungen.

Es ist allerdings wichtig, zu beachten, dass nicht alle Blog - Inhalte gesponsert sind - ein
guter Influencer stellt seinen Abonnenten eine Mischung aus organischen (werbefreien)
Inhalten und Marken-Kooperationen zur Verfugung. Denke auch immer an die
Authentizitat. Wenn Influencer fir Marken arbeiten, mit denen sie sich in Wahrheit gar
nicht identifizieren kdnnen, nur weil Geld im Spiel ist, kann das ihre Glaubwuirdigkeit und
die Beziehung zu ihrem Publikum stark beeintrachtigen. Gesponserte Blog-Posts missen
auch bei finanziellen Anreizen wirklich gut passen!

#35 Affiliate Marketing

Affiliate Marketing ist oft etwas passiver als die meisten anderen Formen von
Werbepartnerschaften. Wenn du als Affiliate tatig wirst, funktioniert das folgendermafien:
Affiliate Marketing beschreibt die Kooperation zweier Partner. Diese Beiden werden
“Affiliate” und “Merchant” genannt. Der Affiliate ist dabei der Influencer. Er fungiert als
Schnittstelle zwischen den Handlern (Merchants) und potenziellen Kunden. Der Influencer
wirbt auf seiner Webseite oder in den sozialen Medien mit einem Link oder Banner fir den
Merchant. Wenn jemand den Link anklickt, um das Produkt zu kaufen, erhélt er eine
Provision.

Affiliate-Links koénnen Uberall dort gepostet werden, wo Links erlaubt sind, allerdings
sollten sich Influencer Uber die Regeln der jeweiligen Plattform informieren.

Verfugbare Plattformen sind z.B.

e Instagram
e Facebook
e YouTube
e Twitter

e Google+
e Pinterest
e Blogs
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Die HoAhe der Provisionen ist von Produkt zu Produkt verschieden. Normalerweise werden
Affiliates und Merchants durch Affiliate Plattformen wie affilinet verbunden. Dort kann man
sich unter unzahligen Programmen eins aussuchen.

#36 Trinkgelder, Spenden und Schenken

Einige Einnahmequellen sind direkter. Plattformen wie Twitch und Super Chat (innerhalb
von YouTube Live) ermdglichen es Benutzern, Kinstlern finanziell unter die Arme zu
greifen. Viele Blogs haben auch Optionen eingebaut, die den Benutzern die Moglichkeit
geben, variable Summen zu spenden.

Diese Form des Einkommens ist wahrscheinlich nicht fir jeden etwas, aber es stellt bei
vielen Followern eine reelle Moglichkeit dar, sich von seinen Fans finanziell unterstiitzen
zu lassen.

#37 Patreon und Crowdfunding

Patreon ist eine eigene Plattform, die es den Fans ermdglicht, ihre Lieblingsinfluencer mit
regelmafigen Betrdgen zu unterstltzen. Sie sind spezialisiert auf Kiinstler wie Podcaster,
Zeichner, Schriftsteller und Fotografen.

Wenn du dich dort anmeldest, kénnen deine Follower und Goénner dir monatlich oder nur
fur ein bestimmtes Projekt Beitrage zukommen lassen und deine Arbeit so unterstitzen.

Mit Patreon haben unzahlige Influencer und Internetunternehmer bereits Projekte
verwirklicht.

Crowdfunding ist generell eine gute Idee, wenn du Startkapital brauchst und dich gerade
selbstandig machst.

#38 Traditionelle Werbeauftritte

Mit zunehmender Popularitat werden Influencer fir Firmen zu wertvollen Werbepartnern.
Sie uben Anziehungskraft als Personlichkeiten und Prominente aus, nicht “nur” als Social
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Media Accounts. Grol3e Influencer kdnnen sogar in Fernsehwerbung oder auf Werbetafeln
erscheinen.

Ahnlich wie traditionelle (und in einigen Fallen sogar noch wirkungsvoller, wenn es um die
Kommunikation mit einem jungeren Publikum geht!), haben Influencer die Macht, fir
Unternehmen als Werbepartner sehr begehrt zu werden. Es gibt ganze Guides im Internet
zu dem Thema, wie Firmen einen bestimmten Influencer fir sich gewinnen kdnnen.

#39 Individuelle Geschaftsmodelle

Erfolgreiche Einflussnehmer konnten auch Geld verdienen, indem sie ihre eigenen
Unternehmen, Waren, Apps und mehr griinden. Dabei ist es ganz klar von Vorteil, wenn
du schon meinen Tipp mit dem eigenen Blog beherzigt hast. Kayla Itsines nutzte z.B. ihr
Social Media Fitness Imperium, um ihre “Bikini Body Training Company” zu grunden,
schrieb mehrere Ebooks und entwarf eine Fitness-App namens Sweat With Kayla.

Andere Influencer wie Tyler Oakley, Joey Graceffa und Grace Helbig haben ebenfalls
Bilcher geschrieben, in Filmen und Fernsehshows gespielt und Merchandise - Produkte
eingefihrt.

Besonders versierte Influencer nutzen ihr “soziales Kapital”, das sie durch die sorgfaltige
Pflege von treuen Anhangern angesammelt haben, um in anderen Bereichen, die ihnen
am Herzen liegen, Einfluss zu nehmen.

Bei den individuellen Geschéaftsmodellen hast du wieder einen klaren Vorteil, wenn du eine
eigene Webseite betreibst. Ich weil3, ich komme auf diesen Punkt oft zurlick, aber er bietet
wirklich viele Vorteile. Du kannst eigene Produkte viel leichter und effizienter auf deiner
Webseite vermarkten, als in den sozialen Medien.

Nachwort

Du bist alle Schritte durchgegangen und hast wahrscheinlich schon deine ersten Erfolge
gefeiert. Es ist nun wichtig, immer am Ball zu bleiben. Du hast eine Strategie und einen
Plan entwickelt, doch du solltest immer offen fir Neues bleiben und mit der Zeit mitgehen.
Manchmal postest du etwas, was du selbst gar nicht so bedeutend findest - und daftr
feiern deine Follower genau diesen Post. Dann geh mit und gib ihnen mehr von dem
Content, den sie so mdgen.

Mit der Zeit wirst du von selbst beginnen, deine Strategie zu verfeinern und immer wieder
den aktuellen Umstadnden anzupassen. Solange du authentisch bleibst und nicht abhebst,
werden deine treuen Follower dich auf diesem Weg begleiten.
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Lass nicht den Kopf hangen, wenn du mal ein paar Fans wieder verlierst. Du kannst
es nicht jedem recht machen - und das sollte auch gar nicht dein Ziel sein! Du
schreibst und postest fur deine Zielgruppe - und nicht fir jeden.

Ich hoffe, dir mit diesem Ebook einen Leitfaden an die Hand gegeben zu haben, der dir
wirklich helfen konnte. Wenn du noch Fragen oder Anregungen zum Inhalt hast, stehe ich
dir gerne zur Verfiigung.

Alles Gute bei Deiner Karriere wilnscht Max Tanner

Rechtliche Hinweise

Dieses Werk ist durch das Urheberrecht geschuitzt. Zuwiderhandlungen werden straf- und
zivilrechtlich verfolgt. Ohne schriftiche Genehmigung des Autors ist jegliche — auch
auszugsweise — Vervielfaltigung und Verbreitung nicht gestattet, sei es

e in gedruckter Form,
e durch fotomechanische Verfahren,
e auf Bild- und Tontragern,

e auf Datentragern aller Art.

Aul3er fir den Eigengebrauch ist untersagt: das elektronische Speichern, insbesondere in
Datenbanken, und das Verfiigbarmachen fiir die Offentlichkeit zum individuellen Abruf, zur
Wiedergabe auf Bildschirmen und zum Ausdruck beim jeweiligen Nutzer. Dies schlief3t
auch Pod-Cast, Videostream usw. ein. Das Ubersetzen in andere Sprachen ist ebenfalls
vorbehalten.

Die Informationen in diesem Werk spiegeln die Sicht des Autors aufgrund eigener
Erfahrungen zum Zeitpunkt der Vertffentlichung dar. Bitte beachten Sie, dass sich gerade
im Internet die Bedingungen &ndern kdnnen.

Samtliche Angaben und Anschriften wurden sorgfaltig und nach bestem Wissen und
Gewissen ermittelt. Trotzdem kann von Autor und Verlag keine Haftung Gbernommen
werden, da (Wirtschafts-) Daten in dieser schnelllebigen Zeit stdndig Verdnderungen
ausgesetzt sind. Insbesondere muss darauf hingewiesen werden, dass samtliche Anbieter
fur ihre Angebote selbst verantwortlich sind. Eine Haftung fur fremde Angebote ist
ausgeschlossen. Gegebenenfalls ist eine Beratung bei einem Anwalt, Wirtschafts- oder
Steuerberater angeraten.
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